


Magazin

Der folker — Deutschlands grofites Printmedium im Bereich Song,
Folk & World - kann 2023 auf einen 25-jahrigen Weg zuriickblicken.
Mit frischem Schwung und vielen Ideen startete man Ende 2021 ge-
meinsam mit der fortes medien GmbH in eine neue Ara, die seither
neun spannende und abwechslungsreiche Printausgaben sowie im
Juni 2022 den Launch des neuen Webauftritts folker.world hervorge-
bracht hat.

Inhalt

Im Heft finden sich Portrits, Interviews, Features, Kommentare,
Nachrichten, Rezensionen und anderes mehr aus dem weiten Kosmos
von Folk, Lied und globaler Musik. Neu seit dem Neustart ist die
Konzentration auf Schwerpunktthemen, die aus verschiedenen
Perspektiven umfassender beleuchtet werden. Dass dies ausgewogen
und in einem informativen Mix geschieht, dafiir sorgt eine sechskopfi-
ge Inhaltsredaktion, in der sich langjahrige Erfahrung und emotionale
Verbundenheit mit den behandelten Themenbereichen und den
dahinterstehenden Menschen vereinen.

Zielgruppe

Das Gros der folker-Leser:innen ist zwischen 45 und 65 Jahre alt,

viele davon sind Stammkunden, zum Teil von Anfang an dabei.

Rund 90% von ihnen lesen die Printausgabe und werden somit durch
Anzeigen erreicht. Fast 80% lassen sich durch die Lektiire zum Kauf
von Tontragern animieren. Unser digitaler folkerkalender (siche
Mediadaten online) unterstiitzt bei der Planung von Konzertbesuchen.
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Verlags- und Objektangaben

Herausgeber
Mike Kamp v. 1. S. d. P.
[2 mike.kamp@folker.de

Objektangaben

Auflage: 2.000

Abo-Auflage Print: 1.500
Erscheinungsweise: 4-malim Jahr
Verbreitungsgebiet: D, A, CH, BENELUX
Heftformat: 210 x 297 mm
Druckverfahren: Bogenoffset
Anzeigen- und Beilagenschluss:

siehe Terminplan

Erscheint bei

fortes medien GmbH
Geschiftsfithrung: Andrea Iven
Hauptstrafle 29

86925 Fuchstal

Deutschland

Telefon: +49 (0) 8243 9938946
[3 info@fortes-medien.de
2 www.fortes-medien.de

USt.-Id/VAT-Nummer: DE 23312280
Steuernummer: 218/5107/1248
FA Landsberg am Lech

Eingetragen beim Amtsgericht Augsburg
unter HRB 34484

Bankverbindung

Raiffeisenbank Lechrain eG

IBAN: DE97 7016 9351 0004 3310 01
BIC: GENODEF1ELB

Anzeigen und Kooperationen:
Christian Pliefke

Karlsbader Straf3e 12

90579 Langenzenn

Tel. +49 (0)9101 904474

[2 christian.pliefke@fortes-medien.de

Redaktionskoordination:
Mike Kamp

Stefan Backes

[2 redaktion@folker.de

Grafik:
Christoph Lammert
[ atelier@christoph-lammert.de

Es gelten die Allgemeinen Geschéftsbedingungen des Verlages. Zu finden unter: [2 www.fortes-medien.de/agb.html
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Ausgabe Erstverkaufstag Anzeigenschluss* DU-Termin Thema**
1-2024 11.3.2024 1.2.2024 8.2.2024 (Post-)Migrantische Musik in Deutschland
2-202;1‘“ 5.6. 2024'“‘ 3.5.2004 10.5.2024 Indiefolk
3—202;1‘” 3.9. 2024'“‘ 1.8.2024 8.8.2024 Musik und Protest/ P;ﬁitik
""" 2.11.2024 9.11.2024 Musik keltischsprachiéer Regionen

4-2024 4.12.2024

*Anzeigenschluss = Redaktionsschluss

**Knderungen vorbehalten

Stimmig und
stimmungsvoll




Anzeigenformate und -preise folker - Anzeigenpreisliste Nr. 3 / giiltig ab 1. Dezember 2023

Format (Heftformat 210 x 297 mm) MaBe (B x H) Preis
1 ganze Seite 202 x 289 mm 995,-
2 hoch 97 x 289 mm 498,
Y2 quer 202 x 142 mm 498,
5 hoch 70 x 289 mm 350,-
Y3 quer 202 x 90 mm 350,
Ys hoch 50 x 289 mm 270,—
Ya quer 202 x 70 mm 270,—
Ya block 97 x 138 mm 270,-
Y6 block 56 x 138 mm 185,-
Y6 quer 202 x 45 mm 185,—

Alle Preise in € zzgl. gesetzlicher MwSt. - Mittlervergiitung: 15 % AE-Provision - Beilagen und Beikleber auf Anfrage

A 3
23 4
A Rabatte
v 2 Anzeigen 10 %
/) .
Inl 4 Anzeigen 20 %




Zeitschriftenformat (Breite x Héhe)
210 x 297 mm, DIN A4

202 x 289 mm, Anzeigenspiegel
180 x 261 mm, Satzspiegel

Druck- und Bindeverfahren
Bogenoffsetdruck, Riickendrahtheftung

Farben
Farbprofil: 1SO Coated v2 (ECI) Druckfarben (CMYK)

DEN SORTE SKOLE

Wel\musika\lsches G

Schwarz, Deutscherer, 'S8 8.4 *

Deutschestere E = E

Am Pass von
Killiecrankie

Hessen
& Highlander
1746

Datenformate

Bitte liefern Sie Thre Daten in digitaler Form als PDF/X-3, besser
PDF/X-1a:2001, Bilddaten in 300 dpi-Auflésung. OPI-Informationen
sind nicht zuléssig. Alle verwendeten Schriften (Fonts) miissen

in das PDF eingebettet und fiir diesen Zweck von Ihnen lizensiert
sein. Farben, die im PDF nicht vorsepariert sind, werden anhand
der im Element vorliegenden Profile umgewandelt. RGB-Elemente
ohne Farbprofile werden in einem Standart-RGB-Profil interpre-
tiert. Schmuckfarben, Duplex- und andere mehrkanalige Bilder
werden von unserer Druckerei ohne Gewahr separiert. Durch
PDF/X-1a:2001 stellen Sie im Vorfeld sicher, dass Thr Dokument
vollstandig transparenzreduziert, separiert und profiliert ist.

Datenarchivierung

Daten werden archiviert, unveranderte Wiederholungen sind
deshalb in der Regel méglich. Eine Datengarantie wird jedoch
nicht iibernommen.




1. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen Geschafts-
bedingungen ist der Vertrag tiber die Veroffentlichung zum Zwecke der
Verbreitung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungstreibenden
in einer Druckschrift.

2. Anzeigenauftrdge sind im Zweifel innerhalb eines Jahres nach Vertrags-
abschluss abzuwickeln. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht zum
Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb ei-
nes Jahres ab Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die ers-
te Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und ver-
offentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber befugt, innerhalb der in Nummer 2
genannten Frist auch tber die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hi-
naus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem
der tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu er-
statten. Die Riickerstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héhe-
rer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht oder wenn der Auftrag-
geber im Falle von Preiserhdhungen, statt ein ihm vorbehaltenes oder
spater eingeraumtes Riicktrittsrecht auszuiiben, den Vertrag zu den neu-
en Preislisten bis zur Erreichung des urspriinglich vereinbarten Auftrags-
wertes fortsetzt.

Fiir die Aufnahme von Anzeigen in bestimmten Nummern, bestimmten

Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift wird keine Ge-

wahr geleistet, es sei denn, dass der Auftraggeber die Giiltigkeit des Auf-

trages ausdriicklich davon abhéngig gemacht hat.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzei-

gen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort »Anzei-

ge« kenntlich gemacht.

Der Verlag behilt sich vor, Anzeigen- und Beilagenauftrage — auch ein-

zelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — wegen des Inhalts, der Her-

kunft oder der technischen Form nach einheitlichen Grundsatzen des Ver-
lages abzulehnen. Dies gilt auch firr Auftrage, die an den Schaltern der

Geschéftsstellen, bei Annahmestellen oder bei Vertretern aufgegeben

werden. Beilagenauftrdge sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines

Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch

Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der

Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, wer-

den nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auf-

traggeber unverziiglich mitgeteilt.

. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier

Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.

Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert

der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die druck-

technisch einwandfreie Wiedergabe der Anzeige.

Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, un-

richtigem oder unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
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Zahlungsminderung oder eine Ersatzanzeige, aber nur in dem Ausma@,
in dem der Zweck der Anzeige beeintréchtigt wurde. Weitergehende Haf-
tungen fiir den Verlag sind ausgeschlossen. Reklamationen miissen in-
nerhalb vier Wochen nach Eingang von Rechnungen und Belegen gel-
tend gemacht werden. Fiir Fehler bei telefonischen Ubermittlungen jeder
Art ibernimmt der Verlag keine Haftung.

Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auf-
traggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriickgesand-
ten Probeabziige. Sendet der Auftraggeber den ihm rechtzeitig tibermit-
telten Probeabzug nicht fristgemaB zuriick, so gilt die Genehmigung zum
Druck als erteilt.

. Sind keine besonderen GroBenvorschriften angegeben, so wird die tat-

sachliche Abdruckhohe der Preisberechnung zugrunde gelegt.

. Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu

zahlen, sofern nicht im einzelnen Fall eine kiirzere Zahlungsfrist oder Vo-
rauszahlung vereinbart ist.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von mindes-

tens 3% Uber dem jeweiligen Diskontsatz der Deutschen Bundesbank
sowie die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezah-
lung zuriickgestellt und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung ver-
langt. Bei Konkursen und Zwangsvergleichen entfallt jeglicher Nachlass.
Bei Vorliegen eines wichtigen Grundes ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weite-
rer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungs-
ziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen-
stehender Rechnungsbetrage abhéngig zu machen, ohne dass hieraus
dem Auftraggeber irgendwelche Anspriiche gegen der Verlag erwachsen.
Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Beleg. Kann ein Be-
leg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsver-
bindliche Aufnahmebescheinigung des Verlages.

. Kosten fiir erhebliche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrun-

gen und fir Lieferung bestellter Druckstocke, Matern und Zeichnungen
hat der Auftraggeber zu bezahlen.

. Aus einer Auflagenminderung kann nur dann ein Anspruch auf Preismin-

derung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ers-
ten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf
andere Weise zugesicherte durchschnittliche Auflage oder, wenn eine
Auflage nicht zugesichert ist, die durchschnittliche verkaufte Auflage des
vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird, und zwar bei einer Auf-
lage bis zu 500.000 Exemplaren um 10 v. H., iiber 500.000 um 5 v.H. Darii-
ber hinaus sind etwaige Preisminderungs- und Schadenersatzanspriiche
ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken
der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten kann.

. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und recht-

zeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kauf-
manns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden
nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Der Verlag behilt sich
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im Interesse und zum Schutz des Auftraggebers das Recht vor, die ein-
gehenden Angebote zur Ausschaltung von Missbrauch des Zifferndiens-
tes zu Priifzwecken zu 6ffnen. Zur Weiterleitung von geschéftlichen An-
preisungen und Vermittlungsangeboten ist der Verlag nicht verpflichtet.
Erfiillungsort und Gerichtsstand fiir beide Teile ist, soweit das Gesetz
zwingend nicht anderes vorsieht, der Sitz des Verlages. Zusatzliche Ge-
schéftsbedingungen des Verlages

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbungstreibenden
an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewéhrte Mitt-
lungsvergiitung darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise wei-
tergegeben werden.

Die allgemeinen und zusatzlichen Geschaftsbedingungen des Verlages
und die jeweils giiltige Preisliste sind fiir jeden Auftrag maBgebend. Der
erteilte Anzeigenauftrag wird erst nachschriftlicher Bestatigung durch
den Verlag rechtsverbindlich.

Eine Anderung der Anzeigenpreisliste gilt ab Inkrafttreten auch fiir lau-
fende Auftrage.

Wenn fiir konzernangehérige Firmen die gemeinsame Rabattierung be-
ansprucht wird, ist die schriftliche Bestatigung einer mindestens 75%-
igen Kapitalbeteiligung der Muttergesellschaft erforderlich.

Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung des Verlages auf Erfiil-
lung von Auftrégen und Leistung von Schadenersatz. Insbesondere wird
auch kein Schadenersatz fiir nichtveroffentlichte oder nicht rechtzeitig
veréffentlichte Anzeigengeleistet.

. Bei Betriebsstorungen oder Eingriffen durch héhere Gewalt (z.B. Streik,

Beschlagnahme und der Gleichen) hat der Verlag Anspruch auf volle
Bezahlung der veréffentlichten Anzeigen, wenn die Auftrége mit 80%
der garantierten Auflage erfiillt sind. Geringere Leistungen sind nach
dem Tausenderseitenpreis gemaf der im Tarif garantierten Auflage zu
bezahlen.

. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar,

sondern werden dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der
Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine Anspriiche.

. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen endet drei Monate

nach Erscheinen der jeweiligen Anzeige, sofern nicht ausdriicklich eine
andere Vereinbarung getroffen worden ist.

. Die Ubersendung von mehr als zwei Farbvorlagen, die nicht terminge-

rechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach einer von
der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen Auswirkungen auf
Platzierung und Druckqualitat verursachen und schlieBen spatere Rekla-
mationen aus. Der Verlag muss sich die Berechnung entstehender Mehr-
kosten vorbehalten.

2023 fortes medien GmbH, Hauptstrale 29, 86925 Fuchstal



